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• présenter le contexte de la stratégie Donnée
• exposer les initiatives de la stratégie

Attention
La stratégie Donnée de l’OMD est celle d’une organisation internationale et
non celle d’une administration des douanes

Objectifs de la communication



1 préparer les douanes pour la prise de décision basée sur les faits et la
gouvernance ouverte

2 mobiliser les données douanières à l’aide des outils et des méthodes de la
science des données

3 traiter tous les usages douaniers de la donnée, selon les besoins de tous
les Membres

4 éviter une fracture de la donnée entre les Membres
5 disséminer la culture de la donnée au sein de l’OMD et rendre les
initiatives de l’OMD plus cohérentes

Contexte
Cinq défis pour l’OMD



• la donnée n’est pas le pétrole, parce que les données ne sont pas rares
• l’analyse de données n’est pas la business intelligence
• l’analyse de données n’est pas de l’informatique douanière

Préliminaire
Ce qu’être piloté par les données n’est pas



Stratégie données de l’OMD



• un groupe de travail sur les données et les statistiques
• initiatives trans-directions

Mise en oeuvre



1 La Donnée est plus importante
que les outils

2 Partager des statistiques et des
données agrégées en tout premier
lieu - si nous ne nous mesurons pas
nous-mêmes, d’autres le feront à
notre place

3 Préparer le partage de données
transactionnelles, étant donné que
les contraintes légales évoluent en
même temps que les technologies
et les besoins

4 Partager la connaissance est à la
fois critique et motivant dans le
domaine de la donnée
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